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二、说明、目录、图表目录

       鞋业是人类最古老的产业之一。鞋业的发展和转移受到土地资源、劳动力成本、原材料供

应、环境保护以及销售市场等多方面因素的影响和制约。由于全球主要消费市场的变迁、鞋

业生产比较优势的变化，使得全球皮鞋制造业的重心不断地向劳动力成本低廉的国家和地区

迁移，全球皮鞋制造中心因此发生了多次转移。制鞋中心从早期的意大利、西班牙等发达国

家转移到20 世纪80 年代的日本、台湾、韩国等国家和地区，20 世纪90 年代后又逐步转移到生

产成本更低、产业资源更丰厚的中国大陆。

       目前全球鞋业的竞争更体现为品牌和研发设计的竞争。国际知名鞋企凭借深厚的历史文化

沉淀、时尚的风格、舒适的穿着感受，缔造了其在国际上的良好声誉。随着生活水平的提高

及材料技术的进步，皮鞋功能由当初单一的保护功能发展出舒适性和保健性功能。鞋业消费

出现个性化、时尚化、休闲化、前卫化、时装化等倾向，不同文化、不同收入、不同年龄的

消费者，就会有不同的品牌选择、价位选择、风格选择和款式选择。

       国际知名鞋企具有长期明确的品牌定位，拥有成熟的研发设计环境与流程，品牌诉求与产

品设计有较强的匹配性，拥有较强的品牌建设与推广能力。在目前国际三大非运动类皮鞋品

牌中，不仅有近200 年历史的Clarks，也有仅创立于1994 年的GEOX，由于不断加大研发投入

，并对产品和款式的持续创新，GEOX 集团在意大利本地市场和国外市场取得巨大突破。目

前，GEOX 集团在全球51 个国家经营鞋业和服装。在很短的时间里，GEOX 已经成为世界知

名品牌。

       中国是全球最大的皮鞋生产国和出口国，更是全球最大的鞋类消费国。但国内人均皮鞋消

费量却低于世界平均水平，内需市场有着广阔的发展空间。在原材料成本波动、劳动力成本

优势减弱、出口经济政策的调整和人民币升值等因素影响下，我国皮鞋产业调整步伐加快，

自主原创品牌逐渐崛起，皮鞋行业开始由一般加工型向自主设计生产和自主品牌型转变。

       国家统计局最新数据显示：2012年1-11月，我国规上皮鞋企业2378家，工业总产值3,523.15

亿元，同比增长9.93%，增速比上年同期回落13.67个百分点。2012年1-11月，我国规上皮鞋企

业皮鞋产量40.64亿双，同比增长3.83%，增速比上年同期回落13.66百分点。

       中企顾问网发布的《2013-2017年中国皮鞋制造市场深度调查及投资方向研究报告》共八章

。首先介绍了中国皮鞋制造行业的概念，接着分析了中国皮鞋制造行业发展环境，然后对中

国皮鞋制造行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国皮鞋制造行业面临的机遇及

发展前景。您若想对中国皮鞋制造行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不

可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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